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前 言
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摄影图片 IP 价值评估规范

1 范围

本文件规定了摄影图片IP价值的评估原则与方法、评估指标、评估流程和评估结果。

本文件适用于摄影图片质量管理与服务。

2 规范性引用文件

下列文件中的内容通过文中的规范性引用而构成本文件必不可少的条款。其中，注日期的引用文件，

仅该日期对应的版本适用于本文件；不注日期的引用文件，其最新版本（包括所有的修改单）适用于本

文件。

3 术语和定义

下列术语和定义适用于本文件。

3.1

摄影图片 photographic picture

在特定时刻、特定地点、特定情境下拍摄的图片。

4 原则与方法

4.1 评估原则

摄影图片IP价值评估的基本原则：

——公开性，确保评估对象和社会公众的知情权；

——公正性，保证公平和平等对待每一评估对象；

——客观性，符合评估对象的基本特征实事求是；

——科学性，科学合理评估对象评价结果可验证。

4.2 评估方法

4.2.1 评估方式

摄影图片IP价值评估采用主观评价与客观评价相结合的方式，依据评估指标对不同类型的图片作品

进行逐项打分并汇总成绩形成总榜单。

4.2.2 排名方式

依据评估对象综合汇总成绩，对评估结果进行分类排名。摄影图片IP价值评估类型可分为以下两大

类，名称和代码见表1。

表 1 摄影图片 IP 价值评估对象类型与代码

类型与代码 类目 代码

非新闻纪实图片（A）

城市风光 A01

自然风光 A02

人物 A03

静物 A04

动物 A05

植物 A06

抽象 A07

科技 A08
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类型与代码 类目 代码

工业 A09

室内建筑 A10

其他 A99

政治 B01

新闻纪实图片（B）

法律、司法 B02

对外关系、国际关系 B03

军事 B04

社会、劳动 B05

灾难、事故 B06

经济 B11

财政、金融 B12

基本建设、建筑业、房地产 B13

农业、农村 B14

矿业、工业 B15

能源、水务、水利 B16

电子信息产业 B17

交通运输、邮政、物流 B18

商业、外贸、海关 B19

服务业、旅游业 B21

环境、气象 B22

教育 B31

科学技术 B33

文化、休闲娱乐 B35

文学、艺术 B36

传媒 B37

医药、卫生 B38

体育 B39

其他 B99

5 评估指标

5.1 指标体系

摄影图片IP价值评估指标体系由4个一级指标，13个二级指标，22个三级指标组成，如图1所示。

图 1 摄影图片 IP 价值评估指标体系
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5.2 指标要求

5.2.1 导向指标

摄影图片导向指标要求见表2。

表 2 导向指标要求

一级指标 二级指标名称 指标要求 说明

内容

导向

合法性
遵守宪法，维护他人合法权益，不含侮辱诽谤他人、侵害

他人合法权益等内容
违反内容导向的任何

一个二级指标要求的

均为不合格，无须再进

行其他指标评估

统一性 维护国家统一主权和领土完整

民族性 维护民族团结与民族风俗

政策性 遵守国家宗教政策、意识形态等政策和指导意见

合规性
遵守相关法律法规，包括不宣扬淫秽、色情、暴力、赌博、

教唆犯罪等内容

5.2.2 价值指标

摄影图片价值指标要求见表3。

表 3 价值指标要求

一级指标 二级指标名称 三级指标名称 指标要求

内容价值

格调性

主旋律 倡导主旋律正能量

稳定性 维护社会秩序与稳定

高雅性 品味高雅，包括不出现低俗、消极、不文明立意等

传承性 维护社会公德，弘扬中华民族优秀传统文化

艺术性

视觉效果 视觉效果突出，有冲击力或给人以美的享受

情感因素 内容有情感

技术质量
是否符合使用场景所接受的技术质量，如果不符合是否在其他

指标上有突出表现

创新性
艺术表现具有独创性，富有积极现实意义或创新精神，利用新

技术、手法或观念等实现了特殊表现力

新闻性

信息量 如为新闻纪实类图片，是否准确地传递了新闻信息

真实性
如为新闻纪实类图片，是否遵循《新闻纪实类数字照片技术规

范》中对真实性和后期处理的要求

品牌价值

知名度

传播力 “走出去”，具有国际影响力，良好地塑造国家形象

覆盖率 渠道覆盖广，包括微博、微信、小红书和短视频平台等

影响力 作品发布后产生的影响力，或媒体对作品情感认定情况

美誉度
认可度 作品的获奖情况

关注度 作品在学界影响及专业机构研讨与传播情况

活跃度 时效性 作品积极反映社会现实，时效性强

商业价值

市场性

形象性
全网搜索提及率

全网评论中的情感属性

流量性

搜索引擎的提及率

以往作品评论量

以往作品评论情感属性

以往作品用户反馈情感属性

赢利性

收益性 创作主体通过广告、经营收入、创作主体通过平台分账收入

可用性 作品被相关业务直接或二创使用

衍生性 作品被用于衍生使用的情况，如作为数字藏品

5.3 指标权重

5.3.1 一级指标权重
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摄影图片IP价值的一级指标权重配置如下：

a) 内容导向采用一票否定制的指标权重设置；

b) 内容价值采用百分制评估指标，权重占比 50%；

c) 品牌价值采用百分制评估指标，权重占比 20%；

d) 商业价值采用百分制评估指标，权重占比 30%。

5.3.2 三级指标权重

摄影图片IP价值三级评估指标权重配置见表3。

表 4 三级评估指标权重

一级指标名称 一级指标名权重 二级指标名称 二级指标权重 三级指标名称 三级指标权重

内容价值 50%

格调性 20%

主旋律 5%

稳定性 5%

高雅性 5%

传承性 5%

艺术性 20%

视觉效果 5%

情感因素 5%

技术质量 5%

创新性 5%

新闻性 10%
信息量 5%

真实性 5%

品牌价值 30%

知名度 14%

传播力 5%

覆盖率 4%

影响力 5%

美誉度 10%
关注度 5%

认可度 5%

活跃度 6% 时效性 6%

商业价值 20%

市场性 8%
形象性 4%

流量性 4%

赢利性 12%

收益性 3%

可用性 3%

衍生性 3%

6 评估流程

6.1 基本流程

摄影图片IP价值评估的基本流程如图2所示。
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图 2 评估基本流程

6.2 流程描述

摄影图片IP价值评估流程以资源准备开始，依次顺序为：

a) 评估材料准备，包括评估的图片作品和作品信息。图片作品信息包括：

1) 作品名称；

2) 作品作者；

3) 拍摄日期（创作日期）；

4) 发布平台；

5) 发布日期；

6) 所属类型（见表 1）；

7) 作品简介；

8) 作品类型（彩色、灰度、黑白等）；

9) 作品格式；

10) 作品大小。

b) 组建评估团队，成员包括业务、管理和技术等专家；

c) 对象评估打分，分为以下两步：

1) 导向评估，根据内容导向评估指标中 5个 2级指标进行评估，评估合格者进行价值评估，

不合格直接填写评估报告，不再进行价值评估；

2) 价值评估，根据价值评估指标，对内容价值、品牌价值、商业价值进行逐项打分

d) 填写评估报告，填写每一参评对象的评估结果报告；

e) 评估结果汇总，汇总单一评估对象得分并进行综合排序；

f) 形成分类榜单，依据评估结果总序完成分类排名的榜单。

7 评估结果

7.1 评估模板

摄影图片IP价值评估模板包括：
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a) 评估打分模板见附录 A.1；

b) 评估汇总模板见附录 A.2；

c) 评估分类模板见附录 A.3。

7.2 评估结论

摄影图片IP价值评估结论分为优秀、合格、不合格3个等级，每个等级的分值要求见表5。

表 5 评估等级

评估等级 评估分值 备注

优秀 85～100

合格 84～60

不合格 59～0 内容导向指标中以一项不合格分值为0分
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A
A

附 录 A

（资料性）

评估模板

A.1 评估打分表

摄影图片IP价值评估打分模板见表A.1。

表 A.1 摄影图片 IP 价值评估打分表

作品编号 作品名称

作品作者 发布平台

一级指标分值 二级指标分值 三级指标分值 得分

内容价值

（50 分）

格调性

20 分

主旋律 5分

稳定性 5分

高雅性 5分

传承性 5分

艺术性

（20 分）

视觉效果 5分

情感因素 5分

技术质量 5分

创新性 5分

新闻性

（10 分）

信息量 5分

真实性 5分

品牌价值

（30分）

知名度

（14 分）

传播力 5分

覆盖率 4分

影响力 5分

美誉度

（10 分）

关注度 5分

认可度 5分

活跃度

（6分）
时效性 6分

商业价值

（20 分）

市场性

（8分）

形象性 4分

流量性 4分

赢利性

（12 分）

收益性 3分

可用性 3分

衍生性 3分

A.2 评估汇总表

摄影图片IP价值评估汇总表模板见表A.2。
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表 A.2 图片 IP 价值评估汇总表

名次 作品名称 作品作者 类别代码 发布平台 总分

注：类别代码：非新闻纪实类（A），新闻纪实类（B）

A.3 评估分类表

摄影图片IP价值评估分类表见表A.3。

表 A.3 摄影图片 IP 价值评估分类表

类型与代码 类目 代码 选择

非新闻纪实图片（A）

城市风光 A01 □

自然风光 A02 □

人物 A03 □

静物 A04 □

动物 A05 □

植物 A06 □

抽象 A07 □

科技 A08 □
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类型与代码 类目 代码 选择

工业 A09 □

室内建筑 A10 □

其他 A99 □

新闻纪实图片（B）

政治 B01 □

法律、司法 B02 □

对外关系、国际关系 B03 □

军事 B04 □

社会、劳动 B05 □

灾难、事故 B06 □

经济 B11 □

财政、金融 B12 □

基本建设、建筑业、房地产 B13 □

农业、农村 B14 □

矿业、工业 B15 □

能源、水务、水利 B16 □

电子信息产业 B17 □

交通运输、邮政、物流 B18 □

商业、外贸、海关 B19 □

服务业、旅游业 B21 □

环境、气象 B22 □

教育 B31 □

科学技术 B33 □

文化、休闲娱乐 B35 □

文学、艺术 B36 □

传媒 B37 □

医药、卫生 B38 □

体育 B39 □

其他 B99 □
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