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前 言

本文件按照GB/T 1.1—2020《标准化工作导则 第1部分：标准化文件的结构和起草规则》的规定

起草。

本文件由中国音像与数字出版协会提出并归口。

本文件起草单位：中国数字文化集团有限公司、中国新闻出版研究院、山东出版数字融合产业研究

院有限公司、重庆华略数字文化研究院、北京邮电大学、无锡井通网络有限公司。

本文件主要起草人：姜楠、范波、贾广胜、范林海、高源、荣嵘、王飚、刘玉柱、李游、李广宇、

宋迪莹、孟晓明、毛文思、郝园园、徐楚尧、王杨、吴江文、袁毅、司亚清、苏静、何彬、相里朋、贺

江敏、包小敏、黄晏清、苗知秋、王晓涛。
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数字音乐 IP 价值评估规范

1 范围

本文件规定了数字音乐IP价值的评估原则与方法、评估指标、评估流程和评估结果。

本文件适用于数字音乐质量管理与服务。

2 规范性引用文件

下列文件中的内容通过文中的规范性引用而构成本文件必不可少的条款。其中，注日期的引用文件，

仅该日期对应的版本适用于本文件；不注日期的引用文件，其最新版本（包括所有的修改单）适用于本

文件。

GB/T 31777—2015 数字音乐元数据

GB/T 33250—2016 科研组织知识产权管理规范

CY/T 50—2008 出版术语

3 术语和定义

GB/T 31777、GB/T 33250和CY/T 50界定的术语和定义适用于本文件。

数字音乐 digital music

将音乐信息转变为可以度量的数字、数据、由计算机进行处理和统一管理、存储、表达的音乐。

[来源：GB/T 31777—2015，3.4]

国际标准音像制品编码 International Standard Recording Code；ISRC

以ISRC为标志由12位字符和数字组成的国际音像制品唯一代码。

[来源：CY/T 50-2008，2.23，有修改]

知识产权 intellectual property；IP

自然人或法人对其智力活动创造的成果依法享有的权利，主要包括专利权、商标权、著作权、集成

电路布图设计权、地理标志权、植物新品种权、未被披露的信息专有权等。

[来源：GB/T 33250—2016，3.2]

4 原则与方法

评估原则

数字音乐IP价值评估的基本原则：

——公开性，确保评估对象和社会公众的知情权；

——公正性，保证公平和平等对待每一评估对象；

——客观性，符合评估对象的基本特征实事求是；

——科学性，科学合理评估对象评价结果可验证。

评估方法

4.2.1 评估方式

数字音乐IP价值评估采用主观评价与客观评价相结合的方式，依据评估指标对不同类型的数字音乐

作品进行逐项打分并汇总成绩形成总榜单。
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4.2.2 排名方式

依据评估对象综合汇总成绩，对评估结果进行分类排名。数字音乐IP价值评估类型可分为以下三类，

名称和代码见表1。

表 1 评估对象类型与代码

5 评估指标

指标体系

数字音乐IP价值评估指标体系由4个一级指标，13个二级指标，30个三级指标组成，如图1所示。

图 1 数字音乐 IP 价值评估指标体系

指标要求

5.2.1 导向指标

类型与代码 类目 代码

内容创作（A）

影视剧 A1

短视频 A2

直播 A3

音乐剧 A4

话剧 A5

动漫 A6

游戏 A7

场景结合（B）

演唱会 B1

音乐节 B2

综艺栏目 B3

旅游 B4

音乐园区 B5

应用开发（C）

教育培训 C1

音乐平台 C2

周边产品 C3

音乐硬件 C4

公共文化服务 C5

文化娱乐经营 C6
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数字音乐导向指标要求见表2。

表 2 导向指标要求

一级指标 二级指标名称 指标要求 说明

内容

导向

合法性
遵守宪法，维护他人合法权益，不含侮辱诽谤他人、侵害

他人合法权益等内容
违反内容导向的任何

一个二级指标要求的

均为不合格，无须再进

行其他指标评估

统一性 维护国家统一主权和领土完整

民族性 维护民族团结与民族风俗

政策性 遵守国家宗教政策、意识形态等政策和指导意见

合规性
遵守相关法律法规，包括不宣扬淫秽、色情、暴力、赌博、

教唆犯罪等内容

5.2.2 价值指标

数字音乐IP价值指标要求见表3。

表 3 价值指标要求

一级指标 二级指标名称 三级指标名称 指标要求

内容

价值

格调性

主旋律 弘扬主旋律、传播正能量

稳定性 维护社会秩序与稳定

高雅性 品味高雅，包括不出现低俗、消极、不文明立意等

传承性 维护社会公德，弘扬中华民族优秀传统文化

溯源性 艺术创作素材质量规范，具有较高的艺术参考价值

艺术性

典型性
艺术形象具体，且具有典型性，反映社会生活本质，具有普遍社会

意义

生动性
艺术内容变现具有生动性和委婉性，音乐内容情节变化多样起承

转合自然连贯

严谨性
艺术结构具有严谨性和完整性，内容叙事清晰、情节设置合理、逻

辑顺畅

正确性
作品艺术语言具有准确性和鲜明性，歌词流畅，语言运用得当，

不存在标题党、用语粗俗、低俗恶搞等内容

多样性
艺术手法具有精当性和多样性，作品表现手段多样，准确恰当，

内容得到充分表现

创新性
艺术表现具有独创性，富有积极现实意义或创新精神，利用前沿

技术实现了特殊艺术表现力

品牌价值

知名度

提及率 媒体或在其他内容产品、活动中曝光的次数及频率

影响力 媒体正负面评价，媒体对作品的情感认定情况

传播力 具有国内和国际影响力，良好地塑造国家形象

公信力 媒体提及质量侧重于媒体自身的社会影响力和公信力

覆盖率 渠道覆盖广，包括社交平台、音乐平台、短视频平台等

美誉度

满意度 用户评价和用户反馈情况

关注度 作品在音乐界影响及专业机构研讨与传播情况

认可度 作品的获奖情况

活跃度

用户性 作品主体粉丝数量与增长速度

互动性

作品在音乐平台等被点赞、收藏次数

作品在音乐平台等评论区的评论量

作品评论的情感属性

活跃性

用户点击量和转发量

用户网络分享次数

搜索引擎提及率

时效性 作品时效性强，并积极反映社会现实

商业价值 市场性
形象性

全网搜索提及率

全网评论中的情感属性

流量性 搜索引擎的提及率
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一级指标 二级指标名称 三级指标名称 指标要求

作品评论量

作品评论情感属性

作品用户反馈情感属性

发展性

排行性 作品在音乐榜单中出现频次

增值性 全产业链运营，从上游到下游形成不断增值的运营

投入性 作品获得行业资本的投资情况

赢利性
收益性

创作主体通过平台分账收入

创作主体通过广告、经营收入

版权性 版权售卖产生的收入

指标权重

5.3.1 一级指标权重

数字音乐IP价值的一级指标权重配置如下：

a) 内容导向采用一票否定制的指标权重设置；

b) 内容价值采用百分制评估指标，权重占比 50%；

c) 品牌价值采用百分制评估指标，权重占比 20%；

d) 商业价值采用百分制评估指标，权重占比 30%。

5.3.2 三级指标权重

数字音乐IP价值的三级评估指标权重配置见表4。

表 4 三级指标权重

一级指标名称 一级指标名权重 二级指标名称 二级指标权重 三级指标名称 三级指标权重

内容价值 50%

格调性 20%

主旋律 5%

稳定性 5%

高雅性 5%

传承性 5%

艺术性 30%

典型性 5%

生动性 5%

严谨性 5%

正确性 5%

多样性 5%

创新性 5%

品牌价值 20%

知名度 6%

提及率 2%

影响力 1%

传播力 1%

公信力 1%

覆盖率 1%

美誉度 6%

满意度 2%

关注度 2%

认可度 2%

活跃度 8%

用户性 2%

互动性 2%

活跃性 3%

时效性 1%

商业价值 30%

市场性 10%
形象性 2%

流量性 8%

发展性 10%

排行性 3%

增值性 4%

投入性 3%

赢利性 10%
收益性 6%

版权性 4%
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6 评估流程

基本流程

数字音乐IP价值评估基本流程如图2所示。

图 2 评估基本流程

流程描述

数字音乐IP价值评估流程以资源准备开始，依次顺序为：

e) 评估材料准备，包括数字音乐作品和产品信息：

1) 作品名称；

2) ISRC 编码；

3) 制作者；

4) 版权拥有者；

5) 发布平台；

6) 发布日期；

7) 所属类型（见表 1）；

8) 作品时长；

9) 作品简介。

f) 组建评估团队，成员包括业务、管理和技术等专家；

g) 对象评估打分，分为以下两步：

1) 导向评估，根据内容导向评估指标中 5个 2级指标进行评估，评估合格者进行价值评估，

不合格直接填写评估报告，不再进行价值评估；

2) 价值评估，根据价值评估指标，对内容价值、品牌价值、商业价值进行逐项打分

h) 填写评估报告，填写每一参评对象的评估结果报告；

i) 评估结果汇总，汇总单一评估对象得分并进行综合排序；

j) 形成分类榜单，依据评估结果总序完成分类排名的榜单。

7 评估结果
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评估模板

数字音乐IP价值评估模板包括：

a) 评估打分模板见附录 A.1；

b) 评估汇总模板见附录 A.2；

c) 评估分类表见附录 A.3。

评估结论

数字音乐IP价值评估结论分为优秀、合格、不合格3个等级，每个等级的分值要求见表5。

表 5 评估等级

评估等级 评估分值 备注

优秀 85～100

合格 84～60

不合格 59～0 内容导向指标中以一项不合格分值为0分
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A
A

附 录 A

（资料性）

评估模板

A.1 评估打分表

数字音乐作品IP价值评估打分表模板见表A.1。

表 A.1 评估打分表

作品编号 作品名称

作品作者 发布单位

一级指标分值 二级指标分值 三级指标分值 备注 得分

内容导向

（一票否定）

合法性 — —

违反内容导向的任何一个二级指标均为

不 0 分，无须再进行其他指标评估

统一性 — —

民族性 — —

政策性 — —

合规性 — —

内容价值

（50 分）

格调性

（20 分）

主旋律 5分

稳定性 5分

高雅性 5分

传承性 5分

溯源性 5分

艺术性

（30 分）

典型性 5分

生动性 5分

严谨性 5分

正确性 5分

多样性 5分

创新性 5分

品牌价值

（20 分）

知名度

（6分）

提及率 2分

影响力 1分

传播力 1分

公信力 1分

覆盖率 1分

美誉度

（6分）

满意度 2分

关注度 2分

认可度 2分

活跃度

（8分）

用户性 2分

互动性 2分

活跃性 3分

时效性 1分

商业价值

（30 分）

市场性

（10 分）

形象性 2分

流量性 8分

发展性

（10 分）

排行性 3分

增值性 4分

投入性 3分

赢利性

（10 分）

收益性 6分

版权性 4分

评估专家 评审日期 总分
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A.2 评估汇总表

数字音乐IP价值评估汇总表模板见表A.2。

表 A.2 评估汇总表

名次 作品名称 创作主体 类别代码 发布平台 总分

注：类别代码：内容创作类（A），场景结合类（B），应用开发类（C）
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A.3 评估分类表

数字音乐IP价值评估分类表见表A.3。

表 A.3 评估分类表

类型与代码 类目 代码 选择 备注

内容创作类（A）

影视剧 A1 □

短视频 A2 □

直播 A3 □

音乐剧 A4 □

话剧 A5 □

动漫 A6 □

游戏 A7 □

场景结合类（B）

演唱会 B1 □

音乐节 B2 □

综艺栏目 B3 □

旅游 B4 □

音乐园区 B5 □

应用开发类（C）

教育培训 C1 □

音乐平台 C2 □

周边产品 C3 □

音乐硬件 C4 □

公共文化服务 C5 □

文化娱乐经营 C6 □

汇总人 汇总日期
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